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1. Einführung

� Triebfedern der wirtschaftlichen, sozialen und technologischen
Entwicklung

� „The big advances have always come from better recipes, not just 
more cooking.“ (Paul Romer, Nobelpreisträger)

� Wissensgesellschaft: Humankapital vs. Kreativität

� Rolle der Kultur und Kulturwirtschaft

� Direkte Effekte – steigender Lebensstandard führt zu 
Mehrkonsum an kulturellen Gütern

� Indirekte Effekte – Kultur ist ein wichtiger Standortfaktor 
bezüglich der Attraktion kreativer Menschen
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2. Arbeits- und Wohnortentscheidung kreativer Menschen
- Wer sind die Kreativen?

� Kreative Klasse (gesamt): 

� Probleme identifizieren, neue Lösungen entwickeln, Wissen
neu kombinieren

� Abgrenzung über Berufsgruppen � Berufliche Tätigkeit

� Hochkreative: 

� Generierung von Wissen, innovativ tätig

� Ingenieure, Naturwissenschaftler, Ärzte, Lehrer, 
Wissenschaftler

� Kreative Professionals: 

� Verwendung von Wissen in neuen Zusammenhängen

� Anwälte, Manager, Techniker, med. Angestellte

� Fest angestellte Bohemiens und freiberufliche Künstler: 

� Künstlerisch tätig

� Musiker, bildende und darstellende Künstler, Schriftsteller
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2. Arbeits- und Wohnortentscheidung kreativer Menschen
- Einflussfaktoren

� Ergiebigkeit des regionalen Arbeitsmarktes

� “People follow Jobs”

� Einfluss vergleichsweise schwach (Ausnahme: freib. Künstler)

� Lebensqualität (Reichhaltigkeit und Vielfalt des kulturellen
Angebots; öffentliche Dienstleistungen)

� Angenehmes und stimulierendes Umfeld

� Starker Einfluss

� Offenheit und Toleranz in einer Region (Ausländer)

� Leichtere Integration

� Starker Einfluss

� Bevölkerungsdichte hat keinen zusätzlichen Einfluss; Modell auch
für Brandenburg geeignet
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3. Geographie der Kreativen Klasse in Deutschland (I)
- Kreative Klasse
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3. Geographie der Kreativen Klasse in Deutschland (II)
- Angestellte Bohemiens und freiberufliche Künstler
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4. Geographie der Kreativen Klasse in Brandenburg (I)

8,42  (12)Ländliche Kreise

19,01  (3)Kernstädte

6,67  (19)Havelland

6,86  (18)Potsdam-Mittelmark

7,07  (17)Spree-Neiße

7,18  (16)Maerkisch Oderland

7,40  (15)Elbe-Elster

7,55  (14)Oberhavel

7,63  (13)Barnim

7,88  (12)Oberspreewald-Lausitz

8,73  (11)Uckermark

8,94  (10)Teltow-Flaeming

8,98  (9)Dahme-Spreewald

8,98  (8)Oder-Spree

8,99  (7)Ostprignitz-Ruppin

9,06  (6)Prignitz

12,44  (5)KS Brandenburg a.d. Havel

13,31  (4)KS Berlin (gesamt)

15,67  (3)KS Frankfurt/Oder

19,10  (2)KS Cottbus/Chosebusz

23,53  (1)KS Potsdam

Kreative KlasseKreisname
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4. Geographie der Kreativen Klasse in Brandenburg (II)

2,10  (1)KS Potsdam

0,89  (2)Kernstädte

0,88  (2)KS Berlin (gesamt)

0,76  (3)KS Cottbus/Chosebusz

0,74  (4)KS Frankfurt/Oder

0,38  (5)KS Brandenburg a.d. Havel

0,25  (6)Potsdam-Mittelmark

0,24  (7)Uckermark

0,20  (8)Ostprignitz-Ruppin

0,19  (9)Teltow-Flaeming

0,17  (10)Ländliche Kreise

0,16  (10)Oberspreewald-Lausitz

0,16  (11)Oberhavel

0,15  (12)Maerkisch Oderland

0,15  (13)Prignitz

0,15  (14)Dahme-Spreewald

0,15  (15)Barnim

0,15  (16)Havelland

0,13  (17)Oder-Spree

0,13  (18)Elbe-Elster

0,10  (19)Spree-Neiße

Angestellte 
BohemiensKreisname
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4. Geographie der Kreativen Klasse in Brandenburg (III)

0,12  (11)Ländliche Kreise

0,45  (3)Kernstädte

0,04  (19)Oberspreewald-Lausitz

0,04  (18)Elbe-Elster

0,06  (17)Spree-Neiße

0,08  (16)KS Brandenburg a.d. Havel

0,09  (15)Prignitz

0,09  (14)KS Frankfurt/Oder

0,09  (13)Ostprignitz-Ruppin

0,10  (12)Uckermark

0,12  (11)Teltow-Flaeming

0,13  (9)Oder-Spree

0,14  (8)Havelland

0,14  (7)Oberhavel

0,15  (6)Maerkisch Oderland

0,15  (5)Barnim

0,16  (4)Dahme-Spreewald

0,21  (3)Potsdam-Mittelmark

0,94  (1)KS Berlin (gesamt)

0,12  (10)KS Cottbus/Chosebusz

0,54  (2)KS Potsdam

Freiberufliche 
KünstlerKreisname
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5. Kreativität, Innovation und wirtschaftliche Entwicklung
- Indirekte Effekte der Kulturwirtschaft

� Konzentration und Vielfalt Kreativer als Nährboden für Innovationen

� Kommerzialisierung neuer Ideen häufig über neue Unternehmen

� Regionale wirtschaftliche Entwicklung

Lebensqualität

Offenheit

Universität

Kreative Klasse 

(ohne Bohemiens)

Neue Unternehmen

Innovationen

Wirtschaftliche 

Entwicklung
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6. Zusammenfassung

� Arbeits- und Wohnortentscheidung von Kreativen auch
abhängig von der Lebensqualität in einer Region 

� (kleinteiliges) Kulturangebot als wichtiger Standortfaktor

� Indirekte Effekte der Kulturwirtschaft

� Räumliche Verteilung der Kreativen ungleich

� Städte versus Land

� Neue Bundesländer und Brandenburg schneiden
durchschnittlich ab

� Wirtschaftliche Entwicklung langfristig abhängig von den 
Kreativen
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